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1. ЦЕЛИИЗАДАЧИОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель освоения дисциплины: 

Внастоящеевремязначимуюрольвкомплексепродвиженияиграеторганизациярекламных, а 

также ПР-мероприятий. В последние годы все чаще компании, организации прибегают не 

только к медиа-опосредованным коммуникациям(радио-,телерекламаипр.), но и 

обращаются к потенциальным и реальным покупателям непосредственно, вовремя 

проведения специальных маркетинговых и рекламных, ПР-мероприятий. Поэтому 

целесообразно их изучение, ознакомление с практикой их применения и спецификой 

проведения, видами, этапами подготовки и организации. 

Задачи освоения дисциплины: 

- сформировать представление в целом о бизнес- и деловых мероприятиях, их видах, 

основных этапах проведения (вне зависимости от типа); 

- ознакомить с понятием event-маркетинга, составить представление об 

основныхвидахспециальныхмаркетинговыхмероприятийиспецификеорганизации,п

роведениянекоторыхиз них(включая праздники, фестивали и пр.); 

- изучить основные правила, принципы и рекомендации по проведению основных 

видов ПР-мероприятий (пресс-конференций, пресс-туров, брифингов и т.д.) и 

этапы их организации; 

- охарактеризовать основные этапы подготовки и участия предприятия, организации 

выставочных мероприятиях, осветить этап подведения итогов; 

- составить представление о подготовке и организации презентаций как типах 

рекламных и ПР-мероприятий (этапах их подготовк и ипроведения), получить 

базовые навыки  в этой сфере (разработки презентаций); 

- дать общее представление о промо-акциях и их видах (этапах их разработки, 

проведения, формах контроля), а также ознакомиться с проведением дегустаций. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

Дисциплина «Организация рекламных и ПР-мероприятий» относится 

кбазовомуциклудисциплин–вариативнойчастиучебногопланабакалавровпонаправлению 

«Реклама и связи с общественностью». Изучается в7-ом-8-омсеместрах. 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям студента, необходимым 

для ее изучения: К началу её изучения в качестве входных студенты должны иметь 

знания по следующим дисциплинам: Основы теории и практики рекламы. Основы теории 

и практики связей с общественностью Речевое воздействие в рекламе и связях с 

общественностью Компьютерная графика и дизайн в рекламе Конструирование рекламы 

Планирование рекламных кампаний Планирование ПР-кампаний Работа с клиентами в 

рекламе и связях с общественностью Внутрифирменные коммуникации 

Коммуникационный менеджмент Инфографика и визуализация коммуникационного 

продукта Основы интегрированных коммуникаций Основы брендингаПродвижение СМИ 

Управление информацией (контентом) Интернет-ресурсов Современная пресс-служба 

Планирование антикризисных коммуникаций Консалтинг в рекламе и связях с 

общественностью Связи с Реклама и связи с общественностью в государственных 

учреждениях общественностью и реклама в некоммерческих организациях 

Стимулирование сбыта Технологии производства рекламного продукта Профессионально-

творческая практика Научно-исследовательская работа 

Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей или 

изучается параллельно: Управление общественным мнением Цифровой маркетинг 

Креативные технологии в рекламе Преддипломная практика, ГИА  
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 3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ(МОДУЛЮ),СООТНЕСЕННЫХСПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОПОП 

 

Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине(модулю),соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

ПК-1: Способность участвовать Знать: виды и классификации деловых и бизнес-

мероприятий, основные этапы их планирования, 

подготовки и проведения, подведения итогов, включая 

выставочные мероприятия, основные виды ПР-

мероприятий, презентаций и др. в качестве 

инструментов и средств коммуникаций с внешней и 

внутренней средой. 

Уметь: планировать некоторые виды рекламных и 

промо-мероприятий в качестве средств и инструментов 

внешней коммуникации. 

Владеть навыками: планирования, организации и 

проведении отдельных видов рекламных мероприятий, 

ПР-мероприятий как инструментов внешней 

коммуникации. 

в создании эффективной 

коммуникационной 

инфраструктуры организации, 

обеспечении внутренней и 

внешнейкоммуникации 

ПК-2:Способность принимать 
участие в планировании, 
подготовке и проведении 
кампаний и мероприятий по 
Продвижению продуктов 

Знать: виды и классификации деловых и бизнес- 
мероприятий, основные этапы их планирования, 
Подготовки и проведения, подведения итогов, включая 
выставочные мероприятия и об этапах подготовки и  
участия предприятия в выставке; презентацию как вид 
рекламного и ПР-мероприятия, сферы и задачи ее 
применения в рекламно-маркетинговых целях; 
определения, этапы планирования, проведения и 
контроля промо-акций, в т.ч. специфику различных 
видов и механик; основные виды ПР-мероприятий 
(пресс-конференции,пресс-туры,брифингиидр.) 
Уметь: принимать участие под контролем в 
планировании некоторых видов рекламных и промо-
мероприятий (презентации, промо-акцииидр.);уметь 
применять правила и рекомендации по организации 
презентаций (в т.ч. разработке и подготовке визуальных 
материалов); осуществлять коммуникации с 
посетителями во время работы выставки и стенда; 
определять необходимый тип стенда как средства 
коммуникации на выставке; 
Владеть навыками: планирования, организации и 
проведения под контролем отдельных видов рекламных 
мероприятий (промо-акций, презентаций и 
пр.),базовыми принципами проведения промо-акции (в 
т.ч. при составлении промо-текста) и презентации (при 
разработке текста выступления), а также участия в 
выставках и правилами проведения основных видов 
ПР-мероприятий (пресс-конференций, пресс- 
брифингов и пр.). 
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 4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

 Объем дисциплины в зачетных единицах (всего) 5  

 по видам учебной работы ( в часах) 180  
 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения очная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

6 7 8 

1 2 3 4 5 

Контактная работа 

обучающихся с 
преподавателем 

64  36 28 

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 18  18 - 

Практические и 
Семинарские занятия 

46  18 28 

Лабораторны

е работы 

(лабораторны

йпрактикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

80  36 44 

Текущий 

контроль(количест

во и 

вид:контр.работа,к

оллоквиум, 
реферат) 

  Доклад,

Реферат 

Практическое

задание 

Доклады,Пра

ктическиераб

оты(задания) 

Курсоваяработа     

Виды 

промежуточной 

аттестации(экзамен, 
зачет) 

Экзамен36  Зачет Экзамен

36 

Всего часов по 
дисциплине 

180  72 108 

* Вслучаенеобходимостииспользованиявучебномпроцессечастично/исключител

ьнодистанционныхобразовательныхтехнологийвтаблицечерезслешуказываетсяколиче

ствочасовработыППСсобучающимисядляпроведениязанятийвдистанционномформат

есприменениемэлектронногообучения 

Вид учебной 

работы 

Количество часов(форма обучения заочная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч.  по семестрам 

6 7 8 

1 2 3 4 5 

Контактная работа 

обучающихся с 
преподавателем 

18  10 8 

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 8  4 4 

Практические и 
Семинарские занятия 

10  6 4 
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 Лабораторны

е работы 

(лабораторный 

практикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

149  58 91 

Текущий 

контроль(количест

во и вид: 

контр.работа, 

коллоквиум, 
реферат) 

   Доклады, 

Практические 

работы 

(задания) 

Курсовая работа     

Виды 

промежуточной 

аттестации (экзамен, 
зачет) 

Зачет4 
+Экзамен9 

 Зачет4 Экзамен

9 

Всего часов по 
дисциплине 

180  84 96 

 

* В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительнодистанционныхобразовательныхтехнологийвтаблицечере

з слеш указывается количество часов работы ППС с обучающимися для 

проведения занятий в дистанционном формате с применением электронного 

обучения 

 

3.3. Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по темам и видам 

учебной работы: 

Форма обучения очная  
 

 

 
Название и 

разделов и тем 

 

 
 

Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текущего 

контроля 

знаний 

Аудиторныезанятия  
в т.ч. 

занятия в 

интерактивн

ой форме 

 

Самост

оятель

наяраб

ота 

 
 

лекции 

Практич

еские 

занятия,

семинар 
ы 

 

лаборат

орная 

работа 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Раздел1.Видыиэтапыпроведенияделовыхи бизнес-мероприятий, 
Обзор основных  видов специальных событий(еvent marketing)и ПР-мероприятий 

Тема1.Деловыеиб

изнес-

мероприятия: 

Виды и этапы 

проведения 

24 6 6   12  

Тема 2. Event 

marketing: обзор 

основных видов 

специальных 

событий, 

мероприятий 

24 6 6  3 12 Дискусси

я по 

докладам,

РефератП

рактическ

ое 
задание 
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 Тема3.Основныев

иды ПР- 

мероприятий: их 

подготовка

 и

проведение 

24 6 6  3 12 Доклад,Р

ефератП

рактичес

кое 
задание 

Раздел2. Презентации, выставки: этапы планирования и проведения 

Тема 4. 
Презентации: 

специфика 

мероприятия, 

виды, этапы 

подготовки и 

проведения 

13 - 7  4 6 Дискусси

я по 

докладам,

Реферат 

Тема 5. 
Планирование, 

подготовка 

участия в 

выставке 

11 - 5   6  

Тема6.Участие 
предприятия в 
выставке и 
подведение итогов 

11 - 4  3 7 Дискусси 
я по 

докладам
Реферат 

Раздел3.Промо-акции,флэш-мобы:подготовкаипроведение 

Тема 7. 
Промо акции: 

основные виды, 

этапы 

разработки. 

11 - 4  3 7 Дискусси

я по 

докладам 

Тема 8. 
Промо акции: 

этап проведения 

и контроля 

13 - 4  3 9 Дискусси

я по 

докладам,

реферат 

Тема 9. 
Флешмобы: 

специфика и 

виды 

13 - 4  3 9 Доклад,

Практиче

ское 
задание 

Итого 144 18 46  22 80  

 

*144+36(контроль)=180 часов 

 

Форма обучения заочная  
 

 

 

Название 

разделов и тем 

 

 

 
Всего 

Виды учебных занятий Форм

атеку

щегок

онтро

лязна

ни 
й 

Аудиторные занятия  

в т.ч. 

занятияв 

интерактивн

ой форме 

Само

стоят

ельна

я 

работ 

а 

 

 
лекции 

Практич

еские 

занятия, 

семинар

ы 

 
Лабора

торная 

работа 

1 2 3 4 5 6 7 8 
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 Раздел1.Видыиэтапыпроведенияделовыхи бизнес-мероприятий, 
обзоросновныхвидовспециальныхсобытий(еventmarketing)и ПР-мероприятий 

Тема1.Деловые и 

бизнес- 

мероприятия: 

виды и этапы 

проведения 

18 1 1   16  

Тема 2. 

 Eventmark

eting:

 обзоросно

вных

 видовспец

иальныхсобытий,

мероприятий 

20 1 1  1 18 Диск

уссия

по 

докла

дам,Р

ефера

тПрак

тичес

кое 
задан 

ие 

Тема 3. 

Основныевиды

 ПР- 

мероприятий:ихп

одготовкаипровед

ение 

18 1 1  1 16 Докла

д,Реф

ератП

ракти

ческо

е 

задан

ие 

Раздел2.Презентации,выставки:этапыпланированияипроведения 

Тема 4. 
Презентации:сп

ецификамеропр

иятия,виды,

 этапы

подготовки

 ипров

едения 

18 1 1  1 16 Диск

уссия

по 

докла

дам,Р

ефера

т 

Тема 5. 
Планирование,по

дготовкаучастия в 
выставке 

18 1 1   16  

Тема6.Участиепре

дприятия в 

выставке

 и

подведениеитогов 

18 1 1  1 16 Диск

уссия

по 

докла

дамРе

ферат 

Раздел3.Промо-акции,флэш-мобы:подготовкаипроведение 
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 Тема 7. 
Промоакции:осно

вные

 виды,

этапы 
разработки. 

19 1 2  1 17 Диск

уссия

по 

докла

дам 

Тема 8. 
Промоакции:этап

 проведения

иконтроля 

18 1 1  1 16 Диск

уссия

по 

докла

дам,р

ефера

т 

Тема 9. 
Флешмобы:специ

фика

 и

виды 

19  1  1 18 Докла

д,Пра

ктиче

ское 

задан

ие 

Итого 167 8 10  7 149  

 

*167+13(контроль)=180 часов 

 

5. СОДЕРЖАНИЕДИСЦИПЛИНЫ 

 
Раздел1.Видыиэтапыпроведенияделовыхибизнес-мероприятий, 

обзоросновныхвидовспециальныхсобытий(используемыхврамкахеventmarketing)иПР

-мероприятий 

 

Тема1.Деловыеибизнес-мероприятия: видыиэтапыпроведения. 

Понятие «мероприятия», классификации и виды мероприятий (в деловой и бизнес-

сфере)Классификации и виды, выделяемые в зависимости от цели, от состава 

участников,местапроведения.Регулярные/нерегулярныемероприятия.Массовыеикорпорати

вныемероприятия(специфика, виды). 

Основные этапы подготовки и планирования мероприятий. Возникновение идеи 

(повода)проведения, ее утверждение руководством, назначение ответственных за 

организацию.Выбортипамероприятия,определениесоставаучастниковибюджета,выбормес

тапроведения (включая перечень требований к месту проведения), подготовка 

помещения.Оповещениеопредстоящемсобытии–составлениеирассылкапригласительных 

писем. 

Основные этапы проведения мероприятий.Встреча и регистрация участников 

(вручениеканцелярского пакета), их размещение, организация питания. Регламент 

мероприятия, 

еготехническоеоснащение,культурнаяиразвлекательнаяпрограмма,анкетированиеучастник

ов.Подведениеитогов. Освещениев СМИ. 
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 Тема2.Eventmarketing:обзоросновныхвидовспециальных событий,мероприятий. 
 

Eventmarketing: основные направления и виды специальных событий, мероприятий – 

длявнутренней и внешней корпоративной среды; деловые, развлекательные и 

обучающие,типы в зависимости от сценария, количества участников, уровня подготовки и 

сложностиорганизации и пр. Понятие «событие» и «мероприятие». Классификации 

мероприятий потипу маркетинговой среды, по характеру взаимодействия, по масштабам 

проведения ицелевойаудитории; порезультатудляучастников, попериодичности идр. 

Праздники:егофункции,спецификамероприятия,организацииипроведениявмаркетинговых 

целях. Различные виды и классификации праздников (в т.ч. для сотрудников, клиентов, 

массовые и пр.).Фестивали: определение, специфика, виды и классификации, основные 

моменты, важныедляразработкиипроведения. 

Тема 3. Основные виды ПР-мероприятий: их подготовка и 

проведениеОбзоросновныхвидовПР-мероприятий. 

Пресс-конференции:поводы,условиявремени,обстоятельства,формыпроведенияиважные 

др. моменты: приглашение, сценарный план, подготовка ведущего, 

регистрацияучастников,организацияугощенияи пр.. 

Основныеправилапроведенияпресс-

конференцийибрифингов.Ихобщиеиотличительныечерты. 

Поводы проведения брифингов (в т.ч. с примерами из практики госорганнов, 

учрежденийичастныхкомпаний) 

Пресс-туры: условия и поводы проведения, основные принципы и критерии отбораСМИи 

их представителей, правила приглашения и предварительная работа с 

журналистами,основныеструктурныемоментыданноговидамероприятия,программа,бюдже

т,организацияработы послепроведения. 

Круглыестолыидискуссии. 

Форумыиконференциикакмасштабныемероприятия,ихвидыипредназначение(включаяосно

вныеформаты проведения). 

Приемы (включая их виды, основные пункты 

проведения).Дниоткрытых дверей,церемонииоткрытий 

идр. 

 

Раздел2.Презентации,выставки:этапыпланированияипроведения 

 

Тема 4.

 Презентации:спецификамероприятия,виды,этапыподготовкиипроведения 

 

Презентация как вид рекламного и делового мероприятия: классификации, условия и 

целиприменения. Отличия презентаций от др. видов мероприятий, влючая пресс-

конференции.Различныевидыпрезентаций:попродвигаемомуобъекту(презентациякомпани

и,презентациятовараипр.);внешниеивнутренние(вт.ч.восходящиеинизходящие),стандартн

ые(классические)иконцептуальные;поформе,используемымсредствам,стилюподачи (вт.ч. 

состатической идинамической формойподачи)идр. 

Презентация:подготовкаипроведение(основныеэтапы),разработканаглядныхматериаловин
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 аписаниеречи(правилаирекомендации).Структурныечастипрезентационной речи 

(вступление, основная часть, заключение и ответы на вопросы), 

ееформатидлительность.Требованиякместупроведенияпрезентации.Учетсоставааудитории

.Рольспикеравпрезентации.Подготовкаииспользованиенаглядных,демонстрационных 

материалов.Заключительная часть — ответы на вопросы (в т.ч. ихвиды: вопрос-

переадресация, вопрос-демонстрация, вопрос -испытания и пр.) 

Примерынаиболееизвестныхпрезентацийтоваров и мировых брендов. 

Тема5.Планированиеиподготовкаучастияввыставке 

Планированиевыставочнойдеятельностидляпредприятия-экспонентаиподготовкаучастия в 

выставке–основные моменты и этапы: выбор выставки и способа участия 

вней,определениецелейвыставочнойдеятельности,отправлениезаявки,заключениедоговора

обучастии,разработкарекламнойкампании(предвыставочнаяреклама)иизготовление 

рекламных материалов,определение размеров необходимой выставочнойплощади,выбор 

экспонатов, подготовка персоналаи пр. 

Тема6.Участиепредприятияввыставкеиподведениеитогов 

Периодучастияввыставкепредприятия-

экспонента(включаяработустендистов,технического персонала и пр.). Стенд

 как основное средство коммуникации, 

рекомендации по проектированию и оформлению стенда, расположение и виды 

стендов.Зоны выставочной площадки. Правила коммуникации с посетителями. Раздача 

рекламныхиинформационныхматериалов.Регистрация посетителей. 

Послевыставочныйэтапдляпредприятия–

экспонента:подведениеитогов,проведениесовещания,работасклиентскойбазой,освещениев

СМИ,вИнтернете,составлениеотчетаи пр. 

Раздел 3. Промо-акции, флешмобы: подготовка и 

проведениеТема7.Промоакции:основныевиды,этапразработкиипрове

дения. 

ПромоакциякаквидрекламныхмероприятийиBTL-коммуникаций.Видыпромо-акций. 
 

Разработка и подготовка рекламных, промо-акций (определение цели, целевой 

аудитории,выбор вида, мест и географии проведения, графика, бюджета, каналов 

информирования обакции,разработкаееназвания ипр.) Ролькреативапри разработкеакции. 

Дегустации как форма продвижения. Специфика и цели проведения дегустаций 

(включаяграфик, время, место проведения, требования к демонстратору, к выбору и 

внешнему видупродукции,вступительная речь демонстратораипр.). 

Тема8.Промоакции:этаппроведенияиконтроля 

Проведение промо-акции. Требования к промоутеру и его работе, его внешний вид 
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 иформа.Промотекст.Этапреализации,проведениярекламныхипромо-

акций,оценкарезультатови эффективности. Формыконтроляпромо-акций. 

 

Тема9.Флешмобы:спецификаивиды 
 

Флешмобы как специфический вид активности (основные принципы и правила). Виды 

итиповые сценарии флешмобов. Применение флешмобов в рекламно-маркетинговых 

целях(примерыизроссийской и зарубежнойпрактики). 

 

6. ТЕМЫПРАКТИЧЕСКИХИСЕМИНАРСКИХЗАНЯТИЙ 

 
Раздел 1.Виды и этапы проведения деловых и бизнес-

мероприятий,обзоросновныхвидовспециальныхсобытий(используемыхврамкахеvent

marketing)иПР-мероприятий 

 
 

Тема 1.Деловыеибизнес-мероприятия:видыиэтапыпроведения

 (формапроведения-семинар) 

 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 
 

 

 
их. 

- Дайтеопределениепонятию«мероприятие». 

- Какиевидыбизнесиделовыхмероприятийвыможетеназвать?Охарактеризуйте 

 

- Чтопонимаетсяподрегулярнымиинерегулярнымимероприятиями?Приведите 
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 примеры деловых регулярных мероприятий. В чем отличия корпоративных и 

массовыхмероприятий?Назовите виды мероприятий в зависимости от цели. Перечислите 

видымероприятийпо составуучастников, меступроведения. 

-Назовитеиохарактеризуйтевцеломосновныеэтапыпроведениямероприятий. 

- Опишитеначальныеэтапыподготовкимероприятия–

возникновениеидеи(повода),ееорганизационноеилиюридическоезакрепление,определение

группыответственныхзапроведение,определениецели.Каковыосновныетребованиякпостан

овкецелимероприятия?Охарактеризуйтеосновныекритериипостановкицели(реализуемость

,возможность замерить результати др.). 

- Каковыеосновныекритериивыбораместапроведениямероприятия? 

- Какимобразомпроисходитопределениесоставаучастниковмероприятия,ихоповещен

ие о предстоящемсобытии?Для мероприятийсучастием 

иногородних(илииностранныхграждан),расскажите,какосуществляетсяихвстреча,размеще

ние,организацияпитанияикультурной программы. 

-

Чтотакоерегламентмероприятияичемонопределяется?Приведитепримерырегламентакаког

о-либо делового мероприятия. 

- Чемобычнозавершаетсямероприятие,каковыегоитоги,завершающиеэтапы? 

Тема 2. Eventmarketing: обзор основных видов специальных событий, 

мероприятий(формапроведения семинари дискуссия, практическоезанятие) 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

- Счем,скакимиусловиямисвязановозникновениеираспространениеEventmarketing за 

рубежом, в западных странах и в России. Какого его место в комплексеинтегрированных 

маркетинговыхкоммуникаций? 

Какиеосновныенаправленияивидыспециальныхсобытий,мероприятийвыможете назвать? 

(мероприятий для внутренней и внешней корпоративной среды; 

деловых,развлекательныхиобучающих).Охарактеризуйте различные классификации 

мероприятий: потипу маркетинговой среды, по характеру взаимодействия, по масштабам 

проведения ицелевойаудитории; порезультатудляучастников, попериодичности идр. 

 

Перечислитетипымероприятийвзависимостиотсценария,количестваучастниковипр. 

- В чем состоит специфика организации и проведения праздников в 

маркетинговыхцелях? Назовите виды праздников, известные вам (для сотрудников, 

клиентов, массовые ипр).Приведитепримеры местного масштаба. 

- Что такое фестиваль как форма массового мероприятия. Назовите его 

характерныечертыипримеры.Включаяпримерыорганизацииипроведенияфестивалейдляпро

движениябрендов. 

Практическоезаданиектеме: 
 

 Провести праздник заданного формата и по определенным целям(место, 

время,составучастниковипрочиеорганизационныемоментыостаютсянаусмотрениестуденто

в). 

Тема3.ОсновныевидыПР-

мероприятий:ихподготовкаипроведение(формапроведения—

семинаридискуссияпоитогамвыступлениясдокладами-сообщениями) 
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 Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

 Опишитеосновныеправила,рекомендации,этапыподготовкиипроведения,завершени
япресс-конференций. 

 Опишите основные правила, рекомендации, этапы подготовки и проведения пресс-

туров. Когда, в каких именно случаях (и маркетинговых коммуникационных 

целях)целесообразно применение такого вида мероприятия? На кого оно обычно 

бываетрассчитано? 

 Приведитепримерыпроведениябрифингов.Чтоотличаетбрифинготпресс-
конференции?Вкакихслучаяхонпроводится?Ктоявляетсяего участниками? 

 Озвучьтеосновныеправилапроведенияпресс-конференцийибрифингов. 

 Перечислите остальные известные вам ПР-мероприятия, и мероприятия, 
которыемогут использоваться в ПР-практике и для целей СО. Опишите основные 

правила,рекомендации,этапыихподготовкии проведения. 

 Что отличает такой тип ПР-мероприятий как пресс-туры?Каким образом 

ведетсяпредварительнаяработасжурналистамипоихоповещениюиприглашению?Как

овыосновныеважныемоменты,этапыпроведенияпресс-тураиегоподготовки? 

 Чтохарактернодлятакихтиповкаккруглыестолыиконференции?Каконипроводятся? 

 Расскажитеотаких видах какприемы,дниоткрытыхдверей,церемонииоткрытия 

 

Задание 1 – подготовка доклада:в качестве самостоятельной подготовки 

студентампредлагаетсясоставитькраткиесообщения—

докладыдляпрезентацииихнасеминарскомзанятиивгруппепоосновнымвидамПР-

мероприятий(для того,чтобыизбежать дублирования, они распределяются заранее). 

Презентации должны обязательносодержать иллюстрации, примеры, видео-материалы с 

различных видов ПР-

мероприятий.Каждыйдокладпомимократкойтеоретическойсправкисостоитиизпримеровизр

оссийскойизарубежнойпрактики.Поитогампрослушанныхипросмотренныхматериаловпро

ходит обсуждение, дискуссия. 

Задание2-

практическое.Провестипрезентациюназаданнуютематику.Студенческаягруппаделитьсянач

астиинесколькоучастниковготовятоднуизпрезентаций(возможныетемы:презентациявыбра

ннойспециальностиилинаправления 

обучения;презентациярегиона(врамкахтерриториальногобрендингаилитуристическогобиз

неса).Обязательнымиусловиямиявляются:наличиедемонстрационныхматериалов,фото и 

пр. 

 

Раздел2.Презентацииипромо-акции:подготовкаипроведение 

 

Тема4.Презентации:спецификамероприятия,виды,этапы подготовки 
ипроведения(формапроведения—семинаридискуссияпоитогамвыступлениясдокладами-

сообщениями) 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

 Охарактеризуйтепрезентациюкаквидрекламногоиделовогомероприятия,перечислит
еихвиды,условияицелиприменения.Вкакихслучаяхпрезентациииспользуютсявсферерекла

мной деятельности? 

 Перечислите и охарактеризуйте известные вам виды и классификации 

презентации(поразнымоснованиям—

потипуобъекта,поориентированностинаразличныеаудитории, по форме и стилю 

изложения, в зависимости от используемых техническихсредстви пр.) 

- Навозитеиопишитеосновныеэтапыподготовкиипроведенияпрезентаций. 
- Какимобразомсоставаудитории(степеньееподготовленности,заинтересованности
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 ипр.) влияет насоставлениеречи? 

- Перечислите основные требования к месту проведения презентации (ее 

различныхвидов). 

- Каковыосновныеструктурныечастипрезентационнойречи,требованиякееформату,д

лительности,способупрезентации?Расскажитеотом,какосуществляетсяподготовкаииспольз

ованиенаглядных, демонстрационныхматериалов? 

- Каковы основные правила и рекомендации, касающиеся того, как следует 

отвечатьна вопросы аудитории? Какие вам известны основные виды вопросов 

(провокационногоилинегативногохарактера)? 

Опишитеправилаирекомендациипореагированиюнаних. 

 

Заданияксеминарскомузанятию: 

 Составить краткие сообщения, используя материалы Интернета, о различных 

видахпрезентаций, как коммерческого плана, так и некоммерческого, включая, 

презентациитоваров,услуг,проектов и пр. 

 Подготовитькраткийдоклад—сообщениесэлементамивиде-,фотоидр.материалов о 

примерах проведения, прохождения различных презентаций (в 

основномпосвященныхпродвижениютоваров,услуг,появлениюновыхмарок,моделейипр.ра

зличногоуровня—отпрезентациймировыхбрендов,например,масштабныхмероприятий при 

появлении новой модели авто до презентаций местного уровня, 

местныхпроизводителей).Поитогамвыступленийпроводитсяобсуждение— дискуссия. 

 

Тема 5.Планирование и подготовка участия в выставке (форма проведения - 

семинар)Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоиз

учения): 

- Чемопределяетсявыборвыставкипредприятием-

экспонентом?Перечислитеосновныекритерии. Какиебывают способыучастияввыставке? 

- Какиемаркетинговыецеличащевсегопреследуютучастникивыставки? 

- Какимобразомосуществляетсяотправлениезаявкиизаключениедоговоранаучастиевв

ыставке?Повозможностиприведитепримеры такихдоговоров. 

- Что представляет из себя реклама (или рекламная кампания) на этапе подготовки 

квыставкеиоповещенияонейиееучастниках?Какиевидырекламыобычнозадействуются?Как

иевидыпечатнойрекламнойпродукцииизготовляютсязаранееииспользуютсячащевсегоразл

ичными предприятиями? 

- Расскажите, каким образом осуществляется выбор экспонатов для демонстрации 

навыставкеи подготовка, обучениеперсонала? 

Тема 6. Участие предприятия в выставке и подведение итогов(форма проведения —

семинари дискуссияпо итогамвыступления с докладами-сообщениями) 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

- Вчемзаключаетсяработастендистов,техническогоперсоналанавыставке?Каковы 

основные задачи и сложности в работе стендистов? Какие к ним 

предъявляютсятребования? 

Перечислитеосновныеправилакоммуникацииспосетителямивыставки? 

- Охарактеризуйтестендкакосновноесредствокоммуникациипредприятия–

участникавыставки?Какиевидыстендов вы знаете? 

- Перечислитеиохарактеризуйтезонывыставочнойплощадки. 

- Какимобразомосуществляетсярегистрацияпосетителей? 
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 - Каковы основные рекомендации, касающиеся рекламы и ПР по освещению хода 

иитогов выставки, результатов участия предприятий в ней? Какие каналы коммуникации 

собщественностьюобычно используются? 

- Какимобразомосуществляетсяработасклиентскойбазой(порезультатамрегистрации

посетителейнавыставке)впослевыставочныйпериод?Какпроходитсовещаниеисоставлениео

тчетапо итогам участияпредприятияввыставке? 

 

Заданиексеминарскомузанятию: 

- Составить краткие сообщения – доклады небольшой длительности о 

выставкахразличногоназначенияимасштаба(отвсемирныхдорегиональных),рассказатьиото

бразить в презентации ход выставки, оформление стендов, демонстрацию экспонатов,и,по 

возможности, ееитоги ипр. 

 

Тема 7.Промоакции:основные виды, этапы разработки (форма проведения —

семинари дискуссияпо итогамвыступления сдокладами-сообщениями) 

 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

- Охарактеризуйтепромо-акциюкаквидрекламныхмероприятийиBTL-

коммуникаций. Охарактеризуйте, что такое сэмплинг? Раскройте понятие «образец». 

Вкаких случаях, сферах целесообразно проводить раздачу образцов товаров, 

рекламныхматериалов? Что такое игровой маркетинг?Перечислите известные вам виды 

игр дляпотребителей.Чемконкурсы отличаются отлотерей? 

Назовите и охарактеризуйте основные этапы подготовки и проведения 

рекламных,промо-акций. Поясните, почему и в каких случаях важно предварительное 

проведениерекламнойкампании, анонсированиявСМИпредстоящей акции? 

 Приведитепримерыизсовременнойрекламнойпрактикипроведения 

проакцийразличноговида. 

 Назовитеспецифику ицели проведениядегустаций.В какоевремяигдечащевсего 

проводятся дегустации? Каковы требования к демонстратору, к его виду. А 

квыборуивнешнему виду 

продукции?Приведитепримерывступительнойречидемонстратора. 

 Расскажите о примерах организации дегустаций в нашем городе? (по 

следующейсхеме:местоивремяпроведения,заказчикиисполнитель,ктоработалдемон

страторами,чтоонипредлагали,вашаоценкаэффективностиданногомероприятия). 

 Назовитеизвестныевамагентства(работающиекакнаместном,такинастоличном 

уровне), специализирующиесянаихпроведении. 

Заданиектеме: 
 

- Составить краткий доклад — сообщение с элементами презентации (с 

демонстрациейфото, видео- и др. материалов о ходе проведения) о реализации одного из 

видов промо-

акций.Поитогамвыступленийсдокладамипроводитсяобсуждение,дискуссия.Рассматривают

ся и демонстрируются в том числе и примеры проведения промо-акций наместномуровне. 
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 Тема8. Промоакции:этаппроведенияиконтроля(формапроведения—

семинаридискуссияпо итогамвыступления сдокладами-сообщениями) 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

 

 Какимобразоминаоснованиикакихкритериевможнооценитьуспешность/неуспешно

стьпроведеннойпромо-акции? 

Какиевамизвестныеформы контроляпромо-

акций?Расскажитеобэтомнаконкретныхпримерах.Ктоикакиеименноорганизациизанимают

сяконтролемпроведенияпромо-акций. Вкакомвидесоставляются отчетныедокументы? 

Задание.Составитькраткийдоклад—сообщениесэлементамипрезентации(сдемонстрацией 

фото, видео- и др. материалов о ходе проведения) о проведении одного изпримеровпромо-

акцийпосхеме,соответствующейосновнымпунктамееподготовки,разработкииреализации,о

существленияконтроля,подведенияитогов(детальноосвещаются все возможные этапы, 

включая составление бюджета и сметы). По 

итогамвыступленийсдокладамипроводитсяобсуждение,дискуссия.Рассматриваютсяидемо

нстрируютсявтомчислеипримерыпроведенияпромо-акцийнаместномуровне. 

 

Тема 9. Флешмобы: специфика и виды (форма проведения — семинар и 

дискуссияпоитогамвыступления сдокладами-сообщениями) 

Вопросыпотемераздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения): 

- Когдапоявилисьпервыефлешмобы?Приведитепримеры.Вчемсостоитспецификадан

ноговидасоциальнойактивности?Охарактеризуйтерольсовременныхцифровыхтехнологий 

ворганизации флэшмобов. 

- Перечислитеосновныевидыфлэшмобов,охарактеризуйтеих. 

- Какова специфика использования флэшмобов в рекламно-маркетинговых 

целях?Приведитеизвестныевампримерыиспользованияфлэшмобовдляпродвиженияразлич

ныхтоваров,услуг. 

Заданияктеме. 
 

1) Составитькраткийдоклад—

сообщениесэлементамипрезентации(сдемонстрацией фото, видео- и др. 

материалов о ходе проведения) об одномиз примеров флешмоба 

(различных видов) и его применения в рекламно-

маркетинговыхцелях(попримернойсхеме:продвигаемыйбренд/марка/товар/

услуга, место и время проведения, сценарий, 

примерноеколичествоисоставучастниковипр.)Рассматриваютсяидемонстри

руются,анализируются,втомчисле,ипримерыпроведенияфлешмобовнаместн

омуровне. 

2) Разработать (самостоятельно) сценарий флеш-моба по заданной 

социальнойтематике(важнойсоциальнойтемеилипроблеме,близкойтематике

социальнойрекламы). 

7. ЛАБОРАТОРНЫЕРАБОТЫ(ЛАБОРАТОРНЫЙПРАКТИКУМ) 

ДанныйвидработынепредусмотренУП. 
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8. ТЕМАТИКА КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ, 

РЕФЕРАТОВтематикарефератов: 

1. ОрганизацияразличныхтиповПР-мероприятий(напримере—

указатьтипмероприятияи компанию, организацию). 

2. Проведениепрезентациинапримере…(указатькомпаниюилибренд) 

3. Подготовкаиучастиепредприятия—

экспонента(указатькомпаниюилибренд)ввыставке(названиевыставки). 

4.Проведениепромо-акциинапримере(указатькомпаниюилибренд) 

Цель реферата №1: показать на практике (с небольшой теоретической 

справкой)специфику, правила и этапы проведения различных видов ПР-мероприятий 

(готовится, втом числе, и по материалам Сети, имеющимся в открытом доступе и основе 

материаловсайтовразличныхорганизаций). 

Цель реферата №2 состоит в том, что бы раскрыть, проанализировать и показать 

напрактикеэтапыразработки,подготовки,реализациипрезентации.Онсоставляетсянаоснове

материалов,восновномпосвященныхпродвижениютоваров,услуг,появлению 

новыхмарок,моделейипр.различногоуровня—отпрезентациймировыхбрендов,например, 

масштабных мероприятий, приуроченных к появлению новой модели авто 

допрезентацийместногоуровня,местныхпроизводителей товаров. 

Цельреферата№3продемонстрироватьнапрактикеработыоднойизорганизаций 

/кампанийэтапыподготовки,участияввыставкеиподведенияитогов.Рефератобязательно 

должен содержат фото-, видео и пр. материалы (включая планы 

выставочныхплощадей,фотографиистендов ипр.), которыевыносятся вПриложения. 

Цельреферата№4-проиллюстрироватьипроанализироватьнапримерепроведения 

конкретной промо-акции этапы ее разработки, анонсирования, проведения, 

и,возможно,осуществленияееконтроляиподведенияитогов.Наосновесоставленныхреферат

овготовятсякраткиедоклады—сообщениясэлементамивиде-

,фотоидр.материаловопримерахпроведения,прохожденияразличныхпромо-

акцийдляозвучиванияи демонстрациивгруппенасеминареи дискуссии. 

Требования к содержанию, объему, оформлению. Реферат выполняется на 

листахформатаА4,12-14кеглем,полуторныйинтервал(полястандартные).Объемнеменее15- 

17страниц.Содержаниедолжносоответствоватьприведеннымвышецелям.Списокиспользуе

мых источников приводится в конце, причем по возможности должен содержатьразные их 

типы: материалы периодических изданий по теме; сайты компаний и 

агентств,специализирующихся на проведении различных мероприятий; данные 

исследовательскихцентров и аналитических структур, представленные в открытом 

доступе в Интернете (суказанием электронных адресов) и др. Материалы с примерами 

проведения 

мероприятийвыносятсявприложение,такжекакифотографии,ивидеоматериалыпоитогампро

веденияразличныхмероприятийпопродвижению(рекламных,ПР-

мероприятий,участияввыставкахи др.) 

 

9.ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВКЭКЗАМЕНУ(ЗАЧЕТУ) 

1. Понятие«мероприятия»,классификацииивидымероприятий(вделовойибизнес-сфере). 

2. Основныеэтапыподготовкиипланированиямероприятий,применяемыхвделовойибизнес-

сфере. 
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 3. Основныеэтапыпроведениямероприятий. 
 

4 Презентация как вид рекламного и делового мероприятия: определения, условия и 

целиприменения. 

5. Видыиклассификациипрезентаций(попродвигаемомуобъекту,потехническомуоснащени

ю). Примеры рекламных презентаций новых товаров, моделей, продуктов в т.ч. 

сиспользованиемновыхтехнологий. 

6. Подготовкапрезентации:основныеэтапыимоменты(например,учетсоставаихарактераауд

итории ипр.) 

7. Разработканаглядныхматериаловинаписаниеречидляпрезентации(правилаирекомендац

ии).Структурапрезентационнойречи.Способыееозвучивания. 

8. Проведениеиходпрезентации.Рольспикеравпрезентации.Рекомендациидляспикера.9.Зав

ершающаячасть презентации.Ответы навопросы.Типы вопросов. 

10. Промо-ирекламныеакции:определение,виды(механики),целиипрактикиприменения. 

11. Этапразработки,подготовкипромо-акции. 
 

12. Ролькреативавразработкеформата,местаивидапроведенияпромо-

акции.Примерыкреативныхформпромо-акцийизотечественного изарубежного опыта. 

13. Проведениепромоакции,ееконтроль,подведениеитогов,оценкаэффективности 
 

14. Eventmarketing: основные направления и виды специальных событий, мероприятий –

длявнутреннейивнешнейкорпоративнойсреды;деловые,развлекательныеиобучающие 

15. Различные типологии и классификации мероприятий. Типыспециальных мероприятий 

в зависимости от сценария, количества участников,уровняпроведения и пр. 

16. Праздники:спецификамероприятия,видыпраздников,ихфункции 

17. Организация и проведение праздников в маркетинговых целях (включая примеры 

изроссийскойпрактики). 

17. Фестивалькаквидмероприятия:специфика,характерныечерты.Виды фестивалей. 

18. Этапыиважныемоментыподготовкиипроведения,сценарииипрограммафестивалей. 

Примеры организации фестивалей для продвижения брендов на российскомрынке. 

19. Спецификаивидыфлэш-

мобов(характерныечертыданноговидаактивности),применениеврекламно-

маркетинговыхцелях. 

20. Подготовка к участию выставке предприятия-экспонента (определение цели, 

выборвыставки,подготовка оборудования, выбор экспонатов ипр.) 

21. Участиепредприятияввыставке(включая работустендистаипр.) 

22. Послевыставочныйпериод.Подведениеитоговучастияввыставке. 

23. Правилаиосновныепринципыподготовкиипроведенияпресс-конференций. 

24. Правилаиосновныепринципыподготовкиипроведениябрифингов. 

25. Пресс-туры. Назначение и поводы проведения пресс-тура. Планирование пресс-

тура.Оптимальноеколичествоучастников.Определениепродолжительностипресс-

тура.Бюджет(основныестатьи расходов). 

26. Этапыподготовкиипроведенияпресс-тура.ВыборСМИ(иконкретныхпредставителей) 

для пресс-тура: основные критерии. Техническое задание (ТЗ) на пресс-
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 тур.Программапресс-тура.Завершениеработыпо итогампресс-тура. 

27. Приемыкаквидыпресс-мероприятий.Организация,проведениеприемов.Видыприемов. 

28. Дниоткрытыхдверей.Спецификамероприятия,целииэтапыегопроведения,организация. 

30. Круглыйстол. 

31. Дискуссии,дебаты. 

32. Бизнес-

форумы(ихназначение,особенностиорганизациикактипамероприятия,форматыпроведения)

. 

33. Бизнес(идр.)видыконференций(ихцели,особенностиорганизациикактипамероприятия)

. 

Задания: 

1. Определитьтип,видвыставочногостенда(изпоказанных). 

2. Разработатьсценарийпраздникапозаданнойтематике. 

3. Разработатьсценарийивыбратьтипфлешмобапозаданнойсоциальнойтематике. 

4. Выбратьтиппресс-мероприятиявзависимостиотситуацииизаданных условий,цели. 

5. Разработатьпланпресс-тура. 
 
 

10.САМОСТОЯТЕЛЬНАЯРАБОТАОБУЧАЮЩИХСЯ 

 
Самостоятельнаяработастудентовскладываетсяизнесколькихсоставляющих: 

- работа с текстами: учебниками, материалами лекций,

 статистическимиматериалами,дополнительнойлитературой,втомчислематериала

миИнтернета; 

- подготовкадокладов,написаниереферата; 

- участиевработесеминаров; 

- подготовкак зачету,экзаменуипр. 

Формаобучения очная  

 

Название 
разделовитем 

Видсамостоятельнойработы Объемв 
часах 

Форма 
контроля 

Тема1. Деловые

 ибизнес-

мероприятия:виды 

 и этапы 
проведения 

Подготовкаксеминарскомузанятию,проработкауче

бного материала 

12 Проверказнанийв 

устной форме 

насеминаре 

Тема 2. Event 

marketing: обзор 
основных

 видов

специальных 

событий, 
мероприятий 

Подготовкаксеминарскомузанятию,проработкауче

бногоматериала 

Выполнениепрактическогозадания 

12 Проверка 
практического

задания 

Тема 3.

 Основныевид

ы   ПР- 

мероприятий: их 

подготовка

 и

проведение 

Подготовкаксеминарскомузанятию,подготовкадок

лада 

Написаниереферата 

12 Проверка

реферата,

докладов 
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 Тема 4. 
Презентации: 

спецификамероприя

тия, 

виды,

 этапы

подготовки  и 
проведения 

Подготовкаксеминарскомузанятию,В

ыполнение практического 

заданияПодготовкадоклада 

Написаниереферата 

6 Проверка

реферата,

докладов 

Тема 5. 

Планирование, 

подготовкаучастия 

ввыставке 

Подготовкаксеминарскомузанятию,П

одготовкадоклада 

6 Проверка

докладов 

Тема 6.

 Участиепред

приятия  в 

выставке и 
подведениеитогов 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

одготовкадоклада 

Написаниереферата 

7 Проверка

реферата,

докладов 

Тема 

7.Промоакции:основ

ные виды, 
этапыразработки. 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

одготовкадоклада 

7 Проверка

докладов 

Тема8.Промоакции: 
этап проведения

 иконтроля 

Подготовкаксеминарскомузанятию,П

одготовкадоклада 
Написаниереферата 

9 Проверка 
реферата,

докладов 

Тема9.Флешмобы:спе

цификаивиды 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

одготовкадоклада 

Выполнение практического 

заданияПодготовкакэкзамену 

9 Проверка 
практическогозад

ания,докладов 

 

Формаобучения заочная  

 

Название 
разделовитем 

Видсамостоятельнойработы Объемв 
часах 

Форма 
контроля 

Тема1. Деловые

 ибизнес-

мероприятия:виды 

 и этапы 
проведения 

Подготовкаксеминарскомузанятию,проработкауче

бного материала 

16 Проверказнанийв 

устной форме 

насеминаре 

Тема 2. Event 
marketing: обзор 

основных

 видов

специальных 

событий, 
мероприятий 

Подготовкаксеминарскомузанятию,проработкауче

бного материала 

Выполнениепрактическогозадания 

18 Проверка 
практического

задания 

Тема 3.

 Основныевид

ы   ПР- 

мероприятий: их 

подготовка

 и

проведение 

Подготовкаксеминарскомузанятию,подготовкадок

лада 

Написаниереферата 

16 Проверка

реферата,

докладов 

Тема 4. 
Презентации: 

спецификамероприя

тия, 

виды,

 этапы

подготовки  и 
проведения 

Подготовкаксеминарскомузанятию,В

ыполнение практического 

заданияПодготовкадоклада 

Написаниереферата 

16 Проверка

реферата,

докладов 
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 Тема 5. 

Планирование, 

подготовкаучастия 

ввыставке 

Подготовкаксеминарскомузанятию,П

одготовкадоклада 

16 Проверка

докладов 

Тема 6.

 Участиепред

приятия  в 

выставке и 
подведениеитогов 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

одготовкадоклада 

Написаниереферата 

16 Проверка

реферата,

докладов 

Тема7.Промоакции:о

сновные виды, 
этапыразработки. 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

одготовка доклада 

17 Проверка

докладов 

Тема8.Промоакции: 
этап проведения

 иконтроля 

Подготовкаксеминарскомузанятию,П

одготовкадоклада 
Написаниереферата 

16 Проверка 
реферата,

докладов 

Тема9.Флешмобы:спе
цификаивиды 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП
одготовкадоклада 

Выполнение практического 

заданияПодготовкакэкзамену 

18 Проверка 
практическогозад

ания,докладов 
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б)Программноеобеспечение: 

 ОперационнаясистемаWindows; 

 ПакетофисныхпрограммMicrosoftOffice. 

 
в) Профессиональныебазыданных,информационно-справочныесистемы: 

1. Электронно-библиотечныесистемы: 
 IPRbooks : электронно-библиотечная система : сайт / группа компаний Ай Пи Ар Медиа. -

Саратов,[2020].–URL:http://www.iprbookshop.ru. –Режимдоступа:длязарегистрир.пользователей.-Текст 

:электронный. 

 ЮРАЙТ : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Электронное издательство ЮРАЙТ. –

Москва,[2020].-URL:https://www.biblio-online.ru.–Режимдоступа:длязарегистрир.пользователей.-Текст 

:электронный. 

 Консультантстудента:электронно-библиотечнаясистема:сайт/ОООПолитехресурс.–Москва, 

[2020]. – URL: http://www.studentlibrary.ru/catalogue/switch_kit/x2019-128.html. – Режим доступа: 

длязарегистрир.пользователей.–Текст:электронный. 

 Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС Лань. – Санкт-Петербург, [2020]. –

URL:http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.htmlhttps://e.lanbook.com.–

Режимдоступа:длязарегистрир.пользователей.–Текст:электронный. 

 Znanium.com : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Знаниум. - Москва, [2020]. - 

URL:http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.htmlhttp://znanium.com.–

Режимдоступа:длязарегистрир.пользователей.-Текст:электронный. 

2. КонсультантПлюс[Электронный ресурс]: справочная правовая система. /ООО 

«КонсультантПлюс»-Электрон.дан.-Москва :КонсультантПлюс, [2020]. 

3. Базыданныхпериодическихизданий: 

 База данных периодических изданий : электронные журналы / ООО ИВИС. - Москва, [2020]. –

URL:https://dlib.eastview.com/browse/udb/12.–Режимдоступа:дляавториз.пользователей.–Текст:электронный. 

 eLIBRARY.RU:научнаяэлектроннаябиблиотека:сайт/ОООНаучнаяЭлектроннаяБиблиотека.–

Москва, [2020]. –URL:http://elibrary.ru. – Режим доступа : для авториз. пользователей.–Текст:электронный 

 «Grebennikon»:электроннаябиблиотека/ИДГребенников.–Москва,[2020].–URL:https://id2.action-

media.ru/Personal/Products.–Режимдоступа:дляавториз.пользователей.–Текст:электронный. 

4. Национальнаяэлектроннаябиблиотека:электроннаябиблиотека:федеральнаягосударственная 

информационная система : сайт /Министерство культуры РФ ; РГБ. – Москва, [2020]. –

URL:http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.htmlhttps://нэб.рф.–

Режимдоступа:дляпользователейнаучнойбиблиотеки.–Текст:электронный. 

5. SMART Imagebase // EBSCOhost : [портал]. –

 URL:https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-

1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741.–Режим доступа :дляавториз. пользователей.– 

Изображение :электронные. 

6. Федеральныеинформационно-образовательныепорталы: 

 Единое окно доступа к образовательным ресурсам: федеральный портал / учредитель 

ФГАОУДПОЦРГОП иИТ.–URL:http://window.edu.ru/.– Текст:электронный. 

 Российское образование: федеральный портал / учредитель ФГАОУ ДПО ЦРГОП и ИТ. – 

URL:http://www.edu.ru. –Текст:электронный. 

7. ОбразовательныересурсыУлГУ: 

 Электронная библиотека УлГУ : модуль АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». – 

URL:http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web.–Режимдоступа:дляпользователейнаучнойбиблиотеки.–

Текст:электронный. 

 Образовательный портал УлГУ.– URL:http://edu.ulsu.ru. – Режим доступа : для 

зарегистр.пользователей. –Текст:электронный. 

26.04.2022 

http://www.iprbookshop.ru/
https://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/catalogue/switch_kit/x2019-128.html
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://dlib.eastview.com/browse/udb/12
http://elibrary.ru/
https://id2.action-media.ru/Personal/Products
https://id2.action-media.ru/Personal/Products
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
http://edu.ulsu.ru/
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12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ: 

Аудиториидляпроведениялекций,семинарскихзанятий,дляпроведениятекущего 

контроляи промежуточнойаттестации. 

Аудиторииукомплектованыспециализированноймебелью,учебнойдоской.Аудитор

ии для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием 

дляпредоставленияинформациибольшойаудитории.Помещениядлясамостоятельнойрабо

тыоснащеныкомпьютернойтехникойсвозможностьюподключенияксети 

«Интернет»иобеспечениемдоступакэлектроннойинфромационно-образовательнойсреде, 

электронно-библиотечной системе. 

Переченьоборудования,используемоговучебномпроцессе,указываетсявсоответс

твиисосведениямиоматериально-

техническомобеспечениииоснащенностиобразовательногопроцесса,размещенныминао

фициальномсайтеУлГУ в разделе«Сведенияоб образовательнойорганизации». 

 

13.  СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

СОГРАНИЧЕННЫМИВОЗМОЖНОСТЯМИЗДОРОВЬЯ 

Вслучаенеобходимости,обучающимсяизчислалицсограниченнымивозможностямиз
доровья(позаявлениюобучающегося)могутпредлагатьсяодниизследующихвариантоввосп
риятияинформациисучетомихиндивидуальныхпсихофизическихособенностей: 

 длялицснарушениямизрения:впечатнойформеувеличеннымшрифтом;вформе 
электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов 
ваудиоформат);впечатнойформенаязыкеБрайля;индивидуальныеконсультацииспривлече
ниемтифлосурдопереводчика;индивидуальныезаданияиконсультации; 

 длялицснарушениямислуха:впечатнойформе;вформеэлектронногодокумента;вид
еоматериалыссубтитрами;индивидуальныеконсультацииспривлечением 
сурдопереводчика;индивидуальные заданияиконсультации; 

 длялицснарушениямиопорно-
двигательногоаппарата:впечатнойформе;вформеэлектронногодокумента;вформеаудиофа
йла;индивидуальныезаданияиконсультации. 

Вслучаенеобходимостииспользованиявучебномпроцессечастично/исключительнод

истанционныхобразовательныхтехнологий,организацияработы ППС с обучающимися с 

ОВЗ и инвалидами предусматривается в электроннойинформационно-образовательной 

среде с учетом их индивидуальных психофизическихособенностей 
 

 

 

 

Разработчик доцент КузьминаЕ.В. 
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ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Содержание изменения или ссылка на 

прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 

«Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

1 

Магомедов А.К.  
 

 

 

10.05.23 

2 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

2 

Магомедов А.К.  
 

 

10.05.23 
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 Приложение 1 
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Приложение 2 

 
 


